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Цели работы

Наверное, почти каждый студент-первокурсник уже не раз задумывался о своём будущем, о своей предстоящей карьере. Конечно, вкусы у всех разные: кто-то хочет пойти работать менеджером в частную компанию, кто-то предпочитает государственную службу, а кто-то был бы не прочь открыть своё собственное дело. Наша исследовательская группа решила провести детальное исследование, посвящённое будущему выбору профессии студента–первокурсника факультета МЭО. Нашей целью стало выявление тех качеств респондентов, которые влияют на успех человека в той или иной профессии: иными словами, особый интерес для нас представляло соотнесение выбора профессии и того, насколько человек подходит для данного рода деятельности. Ведь далеко не каждый может стать предпринимателем, поскольку принимать на себя риски, брать ответственность за решения в сложных ситуациях способен не всякий. В силу того, что наш факультет экономический, вероятность встретить здесь будущего предпринимателя выше. Поэтому особое внимание мы обратили на тех, кто желает открыть свой бизнес и обладает соответствующей предпринимательской жилкой. Согласно исследованиям именитых западных учёных, предприниматели составляют всего около 6% населения, поэтому, согласно нашим предположениям, потенциальные предприниматели составят весьма небольшой процент среди наших респондентов.

Методы исследования

Наиболее приемлемым в условиях студенческой среды мы посчитали метод опроса. Несмотря на достаточно небольшое число респондентов, наша группа остановилась на проведении письменного группового опроса. Выбор такого традиционного метода проведения исследования не случаен – другие формы, скорее всего, насторожили бы студентов, заставили бы их серьёзно задуматься над своими ответами и, в конечном счёте, исказить объективную реальность. 

Нашей группой была избрана тактика многоступенчатого отбора. Предварительно нами была определена генеральная совокупность – мы изучали мнение студентов 1-го курса факультета МЭО. Как известно, генеральная совокупность включает в себя 230 человек, обучающихся в 11 академических группах. Для создания выборочной совокупности нами был применён метод гнездового отбора – непосредственное исследование проводилось в 3 группах. Эти группы, в свою очередь, были выбраны методом простого случайного отбора, для чего были использованы простейшие формулы случайных чисел в компьютерной программе Microsoft Excel. Таким образом, для опроса нами было выбрано порядка 60 респондентов.

Опрашиваемым была предложена анкета в 17 вопросов. Помимо традиционных вопросов, касающихся пола и возраста респондентов, им было предложено отметить поддерживаемые ими политические партии, интересующие респондентов виды спорта, места проведения досуга, обозначить своё отношение к риску при принятии самостоятельных экономических решений, предпочтительную форму заработной платы, а также определить возможный характер своей будущей профессии.
 
Отчет по социологическому исследованию
Среди респондентов отмечается низкий интерес к политическим процессам в стране. Потенциальные предприниматели и работники частного сектора проявляют крайне низкий уровень заинтересованности в политической жизни страны: среди потенциальных предпринимателей этот уровень составляет примерно 29%, показатели потенциальных работников частного сектора ниже, они составляют 21%.

Исходя из проведенного опроса, политическая ориентация респондентов, исходя из их степени поддержки той или иной партии, оказывает незначительное влияние на характер их будущей профессии. Так, среди студентов, собирающихся после учебы пойти на работу в частную компанию, отмечен наиболее высокий процент негативно относящихся к КПРФ (партии коммунистического направления) – 36%, в то время как для респондентов, собравшихся открывать собственное дело, эта цифра в два раза меньше – 18%, что весьма парадоксально, так как коммунистическая направленность политической партии предполагает негативное отношение к частной собственности. В целом же большинство студентов, ответивших на вопросы анкеты, нейтрально относятся к наиболее известным, крупным и значительным партиям в России, это относится как к социалистическим и коммунистическим партиям, так и к либеральным и демократическим.

Среди респондентов также можно отметить, что телевизор смотрят около 79% ответивших. Однако, время, которое респонденты проводят перед телевизором, уделяется телепередачам не делового или экономического характера, а преимущественно развлекательным программам и каналам.

Студенты больше всего предпочитают следить за футбольными трансляциями (частный сектор – 50%, предприниматели – 65%) – это говорит о высоком уровне интереса к командным играм, что выделяет предпринимателей и работников частной сферы. Однако, как оказывается позже, при этом респонденты уделяют намного меньшее внимание таким командным видам спорта как хоккей (23% и 35%) и баскетбол (14% и 24% соответственно) – это опровергает гипотезу о характере людей, предпочитающих командные игры, и является лишь следствием их предпочтений.
Отмечается также низкая частота занятий спортом у респондентов. Процент занимающихся спортом колеблется от 9% до 14% (максимальный показатель – 24%), что очень мало. Это может свидетельствовать о низком уровне самоконтроля и целеустремленности, что является основными чертами потенциальных предпринимателей.
Свободное время студенты, конечно, проводят по-разному. В первую очередь нужно заметить, что театр сегодня непопулярен среди молодёжи – лишь 19% наших сверстников регулярно бывают в театрах. Ещё меньше студенты предпочитают выставки и… дискотеки – здесь процент положительно ответивших несколько ниже (соответственно 13 и 5%). Примечательно отметить тот факт, что студенты, предпочитающие открыть своё дело, чаще других бывают где-либо: 9% посещают театры, 12% выставки; будущие бизнесмены – лидеры по посещаемости ночных клубов. Вероятнее всего предположить, что для предпринимательской деятельности требуется наличие коммуникативных навыков, стремление бывать в новых местах, знакомиться с новыми людьми. Стоит заметить, что самым популярным местом проведения досуга являются кинотеатры – в среднем, около 60% респондентов побывало в кинотеатрах больше 10 раз за последний год, включая 70% будущих бизнесменов, что снова указывает на «общительную» особенность их характера. Однако они не слишком любят ходить в турпоходы – всего 17%, и это подчёркивает что дух команды, совместного предприятия бизнесменам преимущественно не свойственен. 

Студенты-первокурсники читают классику, в том числе, более 60% из тех, кто желает открыть своё дело. В свою очередь, молодёжь не читает детективы – всего 15% от всех опрошенных респондентов. В среднем 25% потенциальных бизнесменов предпочитают научно-популярную литературу и публицистику, а 41%  читают современную прозу. 

Одним из ключевых вопросов нашей анкеты являлся академический рейтинг наших однокурсников за первый семестр. Необходимо отметить, что у будущих предпринимателей рейтинг составляет 80-90%, а самая лучшая успеваемость наблюдается у тех, кто собирается работать в частной компании (45%). Наилучшие рейтинговые показатели среди будущих бизнесменов имеют порядка 24% респондентов.
         Также нашей исследовательской группой было отмечено, что более половины опрошённых респондентов, которые намеренны связать свою будущую профессию с бизнесом, предпочитают изучение иностранных языков и гуманитарных наук, в то время как те,  кто желают повысить свою квалификацию в будущем, естественно, отдают предпочтение естественным и экономическим наукам. Такое положение среди будущих бизнесменов можно объяснить всё большей интеграцией нашей страны в мировые процессы, где без знания иностранного языка практически невозможно вести предпринимательскую деятельность. 

Примерно треть будущих потенциальных предпринимателей уделяют примерно 1-2 часа для выполнения домашнего задания, что гораздо ниже, чем у будущих научных деятелей, уделяющих аналогичному виду деятельности 3-4 часа.  

Отношение к риску является одним из главных показателей склонности индивида к предпринимательской деятельности. Более половины потенциальных бизнесменов склонны к риску, что говорит о том, что данные индивиды имеют базу для занятия данным видом деятельности. Будущие научные деятели соответственно менее склонны риску, так как риск в их будущей деятельности не имеет приоритетного значения.

           Среди студентов, склонных к предпринимательству, примерно половина (45%) предпочла бы стабильную ежемесячную зарплату, в то время как оставшаяся часть студентов (55%) выбрала бы дифференцированную во времени зарплату. Логичным кажется тот факт, что никто из студентов, планирующих открыть свое дело, не выбирает вариант «небольшая зарплата, удовлетворяющая насущные нужды», который и в целом был непопулярен. Однако мы считаем несколько странным, что будущие предприниматели надеются на стабильный доход; возможно, половина опрошенных, подумывающих открыть собственный бизнес, не вполне к этому готовы.

В то же время предприниматели надеются на получение высокого дохода, что логично, ведь это люди уверенные в себе и ставящие высокие цели. Среди них большей популярностью (58%) пользовался ответ «от 1000$ до 1500$», что говорит и о том, что эти люди реально смотрят на вещи (сравнительно небольшое число человек выбрало вариант «выше 1500$»).
Мы также попытались выявить зависимость склонности к предпринимательству от пола. Как показал опрос, женщины менее склонны к предпринимательству, предпочитая повышать квалификацию или идти в частную фирму, однако различия в ответах разных полов не слишком большие, так как процент выбирающих эти же возможности преобладал и среди студентов мужского пола.
Никакой зависимости наличия предпринимательской жилки от возраста выявить не удалось, и это вполне объяснимо: все опрошенные находятся в одной и той же возрастной категории.
Вывод
Проведя данное исследование, мы можем попытаться вычислить, какой процент будущих предпринимателей учится с нами на одном факультете. По результатам опроса, 33% респондентов хотели бы открыть свой бизнес. Но из данного количества респондентов не все обладают присущими предпринимателю чертами характера. Из этих 33% только половина призналась в склонности к риску – необходимом для предпринимателя качестве. Следовательно, среди наших однокурсников около 16% имеют большие шансы в будущем стать предпринимателями. Как известно, 6% мирового населения обладают предпринимательскими навыками, по нашему факультету эта цифра оказывается больше, что объясняется его специализацией: ясно, что люди, планирующие открыть свой бизнес, будут стараться получить специальность экономического профиля, что поможет им в работе.

Исходя из результатов опроса, можно выделить, что на данный момент существует много противоречий, в частности, в плане политической ориентации респондентов, их нейтрального (а иногда и негативного) отношения к такому понятию как команда и низкого внимания, уделяемого финансовым и деловым новостям. Все это свидетельствует о необходимости применения лонгитюдного метода исследования, так как очень ярко в ответах прослеживается возрастная зависимость и «несознательность», присущая данной возрастной категории респондентов.

Итак, на основании проведенного нами социологического опроса, можно нарисовать портрет потенциального предпринимателя. Как мы видим, такой человек имеет рейтинг выше среднего, среди изучаемых предметов предпочитает языки и гуманитарные науки (что является логичным в современных условиях, когда знание иностранных языков приобретает все большее и большее значение для ведения бизнеса),  следит за новостями (в основном по Интернету), интересуется литературой, кино и современной жизнью вообще. Можно сделать вывод о том, что исследованные нами будущие предприниматели способны построить свою карьеру, несмотря на тот факт, что на подготовку домашнего задания у них уходит меньшее количество времени (около 1-2 часов), и средний показатель рейтинга. Так как эти факторы выделяют не столько прилежание в учебе и уровень знаний, сколько дают представление о таких чертах потенциальных предпринимателей, как находчивость и приспособленность к трудным ситуациям, требующим подчас быстрых и правильных решений.
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